
Partenariats entre  

entreprises et associations 

Créer une relation durable 



« Associations » : de quoi parle-t-on ? 

 1.2 M en France, dont 177 000 employeuses 

 De fortes disparités : statuts, secteurs d’activité, etc. 

 

Des secteurs d’activité variés : environnement, 

culture, handicap, santé/social, éducation, 

nouvelles technologies, sport, etc. 

 

Face à de profondes mutation, une ouverture à 

de nouveaux partenaires 

 

L’association : un interlocuteur pertinent sur 

certaines thématiques 

 

 

Introduction 



La typologie des partenariats 
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Coopération économique 



Innovation sociétale 



Témoignage n°1 



Témoignage n°2 
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la co-construction 

entre entreprises & associations 
pour le développement de 

l’économie sociale et solidaire 
 

Présentation du labo des partenariats 
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- Des événements pour favoriser les rencontres entre des chefs d’entreprise 

et des dirigeants d’association 

- Un accompagnement sur-mesure pour 

assurer le succès des partenariats 

Présentation du labo des partenariats 



L’accompagnement 

Source : le Rameau 



Les outils 



Conclusion 

Questions / Réponses 

 

Merci de votre attention ! 

 

 


